
Herzlich willkommen zur 

14. Mitgliederversammlung 

Naturparkregion Lüneburger Heide e.V. 

18. November 2020  um 18.00 Uhr im virtuellen Konferenzraum 

18.11.2020



Anwesenheitsliste zur 
14. Mitgliederversammlung der 
Naturparkregion Lüneburger Heide e.V.
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Bitte tragen Sie sich alle  - mit ihrem Namen und 

− ggf. der Institution, die Sie vertreten im CHAT ein.

Die CHAT Liste dient als Anwesenheitsliste.

Für den Fall, dass Sie die Mitgliederversammlung früher verlassen, notieren Sie 
das bitte auch kurz im Chat. 



Technisches Vorgehen 18.11.2020
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− Wir stellen Ihr Mikro stumm

− wenn Sie sprechen wollen- halten Sie entweder die Leertaste gedrückt und 
sprechen oder melden Fragen und Anregungen bitte im CHAT an

− Evtl. werden wir alle bitten, ihre Kameras auszustellen- da dann die Qualität 
der Übertragung steigt. 

− Die Abstimmungen erfolgen per CHAT Funktion 



Tagesordnung 18.11.2020
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1. Eröffnung der Mitgliederversammlung und Begrüßung durch den 
Vorsitzenden Herrn Olaf Muus

2. Feststellung der ordnungsgemäßen Einberufung und 

− Abfrage von Einwänden gegenüber dem vorgestellten technischen 
Vorgehen dieser Sitzung



3. Beschlussfähigkeit 18.11.2020
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3. Feststellung der Beschlussfähigkeit

Anwesende in der Videokonferenz mit Wahlmöglichkeit :       ______Personen 

Stimmanteile der Anwesenden: ______Stimmen 

Anwesende in der Videokonferenz ohne Wahlmöglichkeit : ______Gäste

Postalisch eingesandte Stimmanteile : ______Stimmen 

Gesamtstimmen: _____Stimmen



4. Tagesordnung 18.11.2020
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4. Genehmigung der Tagesordnung  Feststellung 

Ggf. bei Änderungen Abstimmung 

Änderungen der Tagesordnung: Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



5. Genehmigung des Protokolls 
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5. Genehmigung des Protokolls der Mitgliederversammlung vom
12.06.2019 (das Protokoll nebst Anlagen steht unter
http://www.naturpark-lueneburger-
heide.de/service/downloads/vereinsunterlagen/
zur Verfügung)  Stimmzettel 2

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 

http://www.naturpark-lueneburger-heide.de/service/downloads/vereinsunterlagen/


Corona Jahr – 2020 
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− Netzwerken unter extrem schwierigen Bedingungen 
− Kontinuierliche Beratung  und Projektförderung
− Mittelakquise für Naturpark eV und Akteure im Naturpark 
− Samentütchen Aktion:  Biologische Vielfalt und Kontakt halten 
− Improvisation bei Bildungsformaten mit Schulen und  Kindern 
− Kunst und Kultour: Kunstwettbewerb im Naturpark 
− Heide-Shuttle und Mobilität 
− Viele oder zu viele Gäste in der Natur und Landschaft ? 
− Besucherlenkung, Achtsamkeit ,  Vermüllung und Müllvermeidung  
− Auf Wiedersehen- Kollegin und  LEADER Managerin Hanna Fenske 



6. Bericht der Geschäftsführung
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Marianne Draeger unterstützt  die Geschäftsstelle seit 2009

- Organisation der ersten Online-Mitgliederversammlung inkl. Wahlen

- Mitgliederbetreuung / Mitgliederstand–Zuwachs von 4 Mitgliedern
- Büromanagement / Beschaffungen
- Rechnungen /Finanzen / Haushalt 
- Qualitätssicherung von Freizeitrouten 
- Hosting von Datenbanken 
- Internetseite / Newsletter / Social Media 



6. Bildung für Nachhaltige Entwicklung 
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Robin Marwege und Daniela Grothues-Vervat managen das 
Themenfeld der nachhaltigen Bildung  (BNE) 

- Naturpark-Schulen ( 4. Schule wird 2021 IGS Buchholz)
- Naturparkentdecker (dieses Jahr Premiere: Herbstcamp)
- Zertifizierte Natur- und Landschaftsführer (Ausbildung 2021)
- Naturfilmtage, 2021 Kooperation mit Kulturverein Schneverdingen
- Jubiläums-Naturpark-Tag (Rekordanmeldungen)
- Naturpark-Führung - „Nachhaltige Entwicklung in der Naturpark-Region“ 
- Teilnahme „Expedition Erdreich“ für Schulen und interessierte Bürger*innen
- Mittel für weitere Investitionen stehen noch zur Verfügung

Ziel: Naturparkregion mit Netzwerken und 
Veranstaltungen ist als Vorreiterregion „Bildung 
für Nachhaltige Entwicklung“ bis 2030 etabliert 



6. Aktiv für den Naturpark 
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- Petra Reinken ist seit 2020 Projektmanagerin für das EU-Projekt „Aktiv für den 
Naturpark“ 

- Branchenübergreifendes Partnernetzwerk für nachhaltig 
arbeitende, regionale Betriebe und Freiberufler zur Stärkung 
der nachhaltigen regionalen Wertschöpfung und der Naturpark-Ziele

- Stand 12.11.2020: 9 Partnerbetriebe aus den Branchen Landwirt-
schaft, Natur erleben, Dienstleistung und Handwerk

- Betriebe erhalten Auszeichnung und Öffentlichkeitsarbeit; Mittel für kleine 
Investitionen  stehen zur Verfügung 

- Naturparkregion will dadurch den Status als 
Modellregion für nachhaltige Entwicklung weiter 
ausbauen.

Ziel: 30 Partnerbetriebe bis Juni 2022. Dadurch 
(a) höherer Stellenwert von Nachhaltigkeit in der 
regionalen Wirtschaft und (b) höhere Sichtbarkeit 
der Naturpark-Arbeit.



6. LEADER-Region NP Lüneburger Heide 
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- Lina Dening ist seit September 2020 LEADER-Regionalmanagerin 

- 2.1 Mio. Euro LEADER-Mittel sind in der Region gebunden 
- Gut 235.000 € LEADER-Mittel stehen noch zur Verfügung 
- Nächste LEADER Sitzung im Frühjahr 2021
- Anträge müssen den Handlungsfeldern des REK dienen

- LEADER ist auch in 2020-2027 ein EU-Förderprogramm für ländliche Räume 

Ziel: Die Naturparkregion wird auch in der kommenden EU Förderperiode 
LEADER-Region sein, EU Mittel einwerben und die nachhaltige Entwicklung der 
Region gemeinsam mit Ihnen befördern! 



6. Bericht der Geschäftsführung
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Das Land Niedersachsen unterstützt den Naturpark Lüneburger Heide 

- Zuwendungsbescheide über insgesamt 500.000 €  bis zum Ende 2024 liegt 
dem Naturpark vor ( 09.11.2020) 



6. Heide-Shuttle und Naturpark-Bus
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Saison 2020
- 60.000 Fahrgäste in vier Ringen
- Lüneburger Heide-Radbus an Wochenenden 
- Zweiter gebrandeter Naturpark Bus im Heidekreis
- Heide-Shuttle Film, Werbung in Metronom 

in Planung ab 2021 
- 5. Heide-Shuttle Ring auf Lüneburger Gebiet



6. Abgeschlossene Projekte in 2020 
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Dialog Kutsche 1 und 2 
− deutlich gewachsene Akzeptanz - abgestimmtes Kutschwegenetz -

Vereinbarungen aller Beteiligten – Trassenschauen- Netzwerk

Interaktive Naturpark-Karte 
− Freizeitrouten- HeideShuttle- Besucherlenkung- Echtzeitangaben- in einer 

Openstreetmap

Machbarkeitsstudie zu einem (virtuellen) Naturpark-Haus
− Haus, Homepage oder Mobil - physisch oder virtuell - teuer oder nicht so 

teuer ?  
− Grundlage für das Umsetzungsprojekt „Naturpark in Bewegung“ wurde 

geschaffen 



NATURPARK IN BEWEGUNG

Seite 16



ZIELE

„Wie kann das Projekt die Akteure und Menschen in der Region optimal fördern -
touristisch, wirtschaftlich, in Bezug auf Naturschutz und in Hinblick auf die 
Lebensqualität insgesamt?“

FÜR DIE 
REGION

Förderung der 
Identifikation mit 
der Wohn- bzw. 
Heimatregion

Steigerung der 
Lebensqualität im 

lokalen Umfeld

Stärkung der 
Region als 

Wirtschaftsraum

FÜR DEN 
TOURISMUS

Erweiterung und 
Weiterentwicklung 
des touristischen 

Angebotes

Stärkung und 
Vernetzung der 
touristischen 

Leistungsträger 

Verteilung / 
Lenkung von Gästen 

FÜR NACH-
HALTIGKEIT

Plattform für 
Angebotsbausteine 

im Rahmen von 
BNE

Vermittlung des 
Wertes des 
Naturparks

Stärkung von 
sanftem und 
nachhaltigem 

Tourismus

FÜR DIE 
ZUKUNFT

Stärkung der 
Digitalisierung der 

touristischen 
Angebote im 
Naturpark

Beitrag zu einem 
modernen und 

zukunftsorientierten 
Image

Aufbau einer 
Infrastruktur für 

weitere 
Projektbausteine

FÜR DEN 
NATURPARK

Stärkung der Marke 
und Bekanntheit 
des "Naturpark 

Lüneburger Heide"

Seite 17



DAS ATTRAKTIONSKONZEPT

1. Den gesamten Naturpark nutzen, bespielen 
und aktivieren

2. Aktiv auf Menschen zugehen und die direkte 
Kommunikation suchen – und dabei auch
„anfassbare“, sinnlich erlebbare Angebote 
beinhalten.

3. Vorhandene Angebote nutzen, erweitern und 
stärken, Partner an- und einbinden

Seite 18



DAS ATTRAKTIONSKONZEPT 
Entwicklung eines übergreifenden Gesamtkonzepts

Das Attraktionskonzept baut zwei Säulen auf:

ENTDECKER-
ERLEBNISSE

„mit den 
Menschen 

unterwegs“

ROADSHOW-
ATTRAKTIONEN

„zu den 
Menschen 

unterwegs“

Seite 19



ENTDECKER-ROUTEN 
in der Natur

− virtuelle Erweiterung bestehender Routen und Punkte im Naturpark.

− interessante Informationen und „Gamification“ in der Natur

MEHRWERT

 neue Erlebnisangebote in allen Teilen des 
Naturparks 
 Vernetzung mit bestehenden / geplanten 
Angeboten Seite 20



NATUR-ERLEBNIS-APPS
in der Natur und überall

− Nutzung vorhandener Apps

− Inhalte, Medien, Spiele, Routen, POIs können in die Apps eingepflegt werden

MEHRWERT

 keine aufwändige Eigenentwicklung und 
Wartung
 erreicht Nutzer, wo sie sich informieren / 
vorbereiten Seite 21



HOTSPOTS
auf Wanderparkplätzen

− Überdachte Stele mit Karte und Bank auf ca. 30 Wanderparkplätzen im 
Naturpark

− Mit Free-WLAN-Hotspot

MEHRWERT

 Präsentationsplattform für Naturpark und 
Partner
 Beitrag zur Digitalisierung

Seite 22



WEB-PLATTFORM
zuhause und überall

− Integraler Teil des Naturpark-Webauftrittes 

− Mit Service und Informationen zum Projekt UND mit eigenen Inhalten und 
Themen

MEHRWERT

 Landing Page bei der Hotspot-Anmeldung
 Vielfältige Verlinkung mit Partnern in der 
Region

Seite 23



NATURPARK ZU GAST BEI…
in Städten und Gemeinden, auf Festen und 
Events 

Seite 24



NATURPARK ZU GAST BEI …
in Städten und Gemeinden, auf Festen und Events 

− Großes Promotion Format , das in die Städte und Gemeinden geht, auf Märkte, 
Feste und Events und dort Menschen direkt anspricht.

− Multifunktionsmobil mit Laderaum und Großleinwand und attraktivem Naturpark-
Erlebnis

MEHRWERT

 erreicht Einheimische, Neubürger und Gäste
 verweist immer auf alle Angebote in der Region

Seite 25



NATURPARK ZU GAST BEI …
Standortbewertung 

Dieser Attraktionsbaustein ist besonders gut dazu geeignet, die gesamte Naturparkregion 
zu erreichen. Folgende Veranstaltungen können damit zum Beispiel bespielt werden:
(Aufzählung unvollständig)



NATURPARK ERLEBEN
Der 3D-Heide-Flug

Seite 27



FILM & KLÖN EVENTS
im gesamten Naturpark & für alle

− Spezielles Event-Format für die Menschen in der Region mit Open-Air-
Kinovorführungen

− Nutzung des großen Multifunktions-Naturparkmobils mit anderer Ausstattung

MEHRWERT

 „tut was für die Leute hier“
 sorgt auch weiträumig für Aufmerksamkeit

Seite 28



NATUR-MOBIL
Events auf den Wanderparkplätzen

− Aktives Bewerben und Bespielen der Entdecker-Routen und der Hotspots

− Kleines Naturpark-Mobil (Elektro-Kastenwagen) mit Moderation und Naturpark-
Erlebnis

MEHRWERT

 zieht Aufmerksamkeit auf Routen und Orte
 macht neugierig auf weitere Angebote

Seite 29



RAD-RANGER
in der Natur

− Natur- und Landschaftsführer sprechen Wanderer und Naturliebhaber direkt an

− Elektro-Lastenfahrräder mit Umwelt-Erlebnis-Materialien

MEHRWERT

 persönliche und authentische Ansprache
 mitten in der Natur – hoher Sympathiewert!

Seite 30



ZEITPLAN
Die nächsten Schritte und weitere 
Perspektiven
Fertigstellung des Antrags spätestens April 2020

Entscheid / Bewilligung bis Ende 2020

Beginn der Projektplanung ab Sommer 2020

Projektumsetzung bis Sommer 2022

PROJEKTSTART Sommer 2022

Schlussrechnung bis Oktober 2022

Seite 31



INVESTITIONSKOSTEN
Brutto inkl. MwSt. für Planung und Realisation

POSITION BESCHREIBUNG / SPEZIFIKATION BUDGET Eigenmittel/ Mittel 
Dritter 

Beantragte 
EU Zuwendung

AUSGABENGRUPPE PERSONAL
Personal im Naturpark e.V. Mitarbeit bei der Entwicklung und Erarbeitung von Inhalten (Konzept, Texte, Bilder, Texte für Internetauftritt), Ortsbegehungen, Verwaltung

(umfasst 39 Wochenstunden auf 2 Personalstellen für eine Laufzeit von 24 Monaten)
132.600,00 € 53.040,00 € 79.560,00 € 

AUSGABENGRUPPE LIEFERUNGEN UND LEISTUNGEN
Projektübergreifende 
Budgetpositionen

umfasst alle Baustein-übergreifenden Positionen: Personalkosten im NP im Rahmen der inhaltlichen Projektentwicklung, die Budgets für 
Inhalte und Attraktionsbausteine, die in mehreren Elementen genutzt werden, übergreifende Planungskosten und Budgets für Marketing 
und Evaluation

581.636,63 € 232.654,65 € 348.981,98 € 

Baustein 1: 
Entdecker-Routen

umfasst Konzeption, inhaltliche Ausarbeitung und Umsetzung von digitalen POIs und Entdecker-Touren auf ausgewiesenen Routen / an
Partner-Standorten im gesamten Naturpark

220.500,00 € 88.200,00 € 132.300,00 € 

Baustein 2: 
Naturerlebnis-Apps

umfasst die Anpassung bestehender Natur-Erlebnis-Apps an die Anforderungen des Projekts und das Einpflegen der eigenen Inhalte inkl. 
Basislizenzen

28.500,00 € 11.400,00 € 17.100,00 € 

Baustein 3:
Hotspots

umfasst die Umsetzung von 30 "Hotspots" im Naturpark mit Info-Stele, Bank, Übersichtskarte, autarker Solarstromversorgung und 4G-
gestütztem WLAN-Hotspot

343.000,00 € 137.200,00 € 205.800,00 € 

Baustein 4:
Internetplattform

umfasst die Realisation einer Internetpräsenz für das Projekt als Teil der Naturpark-Homepage und die Erstellung gesonderter inhaltlicher 
Angebote für diese Plattform

32.000,00 € 12.800,00 € 19.200,00 € 

Baustein 5:
Naturpark zu Gast bei …

umfasst Anschaffung und Branding eines Kleintransporters zum Einsatz als großes Naturparkmobil und Ausstattung des Wagens mit
Mobiliar, Materialien und Attraktionsbausteinen für den Einsatz als Show- und Präsentationsmobil auf Festen und Events, inkl. Schulung 
des Personals

270.000,00 € 108.000,00 € 162.000,00 € 

Baustein 6:
Film & Klön-Events

umfasst zusätzliche Ausstattungselemente des großen NP-Mobils für die zusätzliche Nutzung als Eventmobil für Freiluftkino- und 
Begegnungsveranstaltungen, inkl. Schulung des Personals

38.000,00 € 15.200,00 € 22.800,00 € 

Baustein 7:
NaturMobil

umfasst Anschaffung und Branding eines Elektro-Kastenwagens zum Einsatz als kleines Naturparkmobil und Ausstattung des Wagens mit 
Materialien und Attraktionsbausteinen z. B. für die Bespielung der Parkplatz-Events oder für Partnerschulen und -institutionen inkl. 
Schulung des Personals

65.000,00 € 26.000,00 € 39.000,00 € 

Baustein 8:
Naturpark-Rad-Ranger

umfasst die Realisation von 3 Elektro-Lastenrädern inkl. Ausstattung für die Nutzung als mobile umweltpädagogische Stationen durch 
Mitarbeiter des NP und ZNL inkl. Ausstattung und Schulung des Personals

37.500,00 € 15.000,00 € 22.500,00 € 

Gesamtsumme 1.748.736,63 € 699.494,65 € 1.049.241,98 € 

Seite 32



LAUFENDE KOSTEN
Für Personal, Betrieb, Unterhalt und Aktualisierungen

Das Attraktionskonzept wurde so entwickelt, dass der Betrieb der Angebotsbausteine 
sinnvollerweise bei der Naturparkregion Lüneburger Heide e.V. liegen sollte.

POSITION BESCHREIBUNG / SPEZIFIKATION BUDGET 

Projektübergreifende 
Budgetpositionen

umfasst Personalstellen im NP für Koordination und Gesamtbetreuung, Koordination der Events und Mobile und 
Materialpflege und Marketingkosten

70.360,00 € 

Baustein 1: 
Entdecker-Routen

umfasst Instandhaltung, Wartung und notwendige Reparaturen der Beschilderungselemente der Entdecker-Routen 1.000,00 € 

Baustein 2: 
Naturerlebnis-Apps

umfasst laufende Nutzungskosten für die Natur-Erlebnis-Apps und ein Budget für neue / aktuelle Inhalte 20.700,00 € 

Baustein 3:
Hotspots

umfasst Instandhaltung, Wartung und notwendige Reparaturen der Hotspots. 
(Hostingkosten und Traffic sollen über bestehende Verträge / externe Träger bereitgestellt werden)

3.000,00 € 

Baustein 4:
Internetplattform

umfasst Budget für neue / aktuelle Inhalte
(Hostingkosten sind über die Webseite des NP abgedeckt)

1.500,00 € 

Baustein 5:
Großes Naturparkmobil

umfasst Grundkosten, Wartung und Reparaturen, Energiekosten und Einsatzpersonal 33.100,00 € 

Baustein 6:
Film & Klön-Events

umfasst Medienlizenzen, Energiekosten, Miettoiletten und Einsatzpersonal 13.950,00 € 

Baustein 7:
Kleines Naturparkmobil

umfasst Grundkosten, Wartung und Reparaturen, Energiekosten, Leasing der Batterie und Einsatzpersonal 15.100,00 € 

Baustein 8:
Rad-Ranger

umfasst Budget für Pflege und Reparaturen der Räder sowie Grundbetreuung durch vom NP finanzierte ZNL 7.000,00 € 

Gesamtsumme pro Jahr 158.710,00 € Seite 33



ZUSAMMENFASSUNG

NATURPARK IN BEWEGUNG … 

− … ist kein festes Naturpark-Haus, sondern dezentral, flexibel und mobil

− … spricht Einwohner und Gäste in der Region direkt an und erreicht viele Menschen und 
Zielgruppen

− … nutzt moderne und spielerische Ansätze für die Vermittlung ( „gamification“)

− … trägt dazu bei, die Lebens- und Aufenthaltsqualität in der Naturparkregion zu erhöhen

− … unterstützt den Naturpark dabei, Naturschutz zu kommunizieren und Gäste zu lenken

− … vernetzt Akteure, Partner und Stakeholder in der Region

Seite 34
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7. Bericht zur Kassenlage des Vereins
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9. Bericht des Vorstandes zur Kassenlage des Vereins

 Herr Muus 



7. Tagesordnung 18.11.2020
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8. Bericht
Kassenprüfung 2019 
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9. Entlastung des Vorstands 
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9. Entlastung des Vorstandes  Stimmzettel 3

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



10. Wahl eines Kassenprüfers
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10. Wahl eines Kassenprüfers (jetzt Mark Söhnholz)  Stimmzettel 4

Vorschlag:  Karsten Riegel
weitere Vorschläge:_________

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



11.  Vorstandswahlen 
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Vielen Dank Hans Heinrich Höper! 



11.a Wahl eines Vorstandsvorsitzenden 

44

11.a – 11.e   Vorschlag zum Vorgehen bei den Wahlen 

Vorschlag: 
Vorausgesetzt es gibt keine weiteren Wahlvorschläge, werden die fünf 
Vorstandspositionen nebst der Vertretungen en bloc gewählt.
 Dann weiter auf Seite 49 der Präsentation

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



11.a Wahl eines Vorstandsvorsitzenden 
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11.a Wahl eines Vorstandsvorsitzenden (jetzt Olaf Muus) und eines
persönlichen Vertreters (jetzt Wolfgang Krause) für 2 Jahre Stimmzettel 5

Vorschlag: Olaf Muus, Wolfgang Krause
weitere Vorschläge:_________

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



11.b Wahl einer/s stellv. Vorstandsvorsitzenden 
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11.b  Wahl einer/s stellv. Vorstandsvorsitzenden (jetzt Inga Masemann) für 
1 Jahr Stimmzettel 5

Vorschlag: Inga Masemann
weitere Vorschläge:_________

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



11.c Wahl einer/s Beisitzers
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11.c  Wahl eines Beisitzers aus dem Landkreis Harburg (jetzt
Hans Heinrich Höper) für 1 Jahr  Stimmzettel 5

Vorschlag: Petra Buzina
weitere Vorschläge:_________

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



11.d Wahl einer/s Beisitzers aus der LW
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11.d  Wahl eines Beisitzers aus dem Bereich Landwirtschaft (jetzt
Welf Heinrich Klaer) und eines persönlichen Vertreters
(jetzt Cord Rüther) für 2 Jahre  Stimmzettel 5

Vorschlag: Welf Heinrich Klaer, Cord Rüther
weitere Vorschläge:_________

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



11.e Wahl einer/s Beisitzers aus dem VNP
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11.e Wahl eines Beisitzers aus dem VNP (jetzt Mathias
Zimmermann) und eines persönlichen Vertreters (jetzt Julia Hallmann) 
Stimmzettel 5

Vorschlag: Mathias Zimmermann, Julia Hallmann

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



11.a-e   en bloc Vorstandswahlen 
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11.a Wahl eines Vorstandsvorsitzenden (jetzt Olaf Muus) und eines
persönlichen Vertreters (jetzt Wolfgang Krause) für 2 Jahre Vorschlag: Olaf Muus, Wolfgang Krause

11.b  Wahl einer stellv. Vorstandsvorsitzenden (jetzt Inga Masemann) für 1 Jahr Vorschlag: Inga 
Masemann

11.c  Wahl einer Beisitzerin aus dem Landkreis Harburg (jetzt Hans Heinrich Höper) für 1 Jahr 
Vorschlag: Petra Buzina

11.d  Wahl eines Beisitzers aus dem Bereich Landwirtschaft (jetzt Welf Heinrich Klaer) und eines 
persönlichen Vertreters (jetzt Cord Rüther) für 2 Jahre  Vorschlag: Welf Heinrich Klaer, Cord Rüther

11.e Wahl eines Beisitzers aus dem VNP (jetzt Mathias Zimmermann) und einer persönlichen 
Vertreterin (jetzt Julia Hallmann) Vorschlag: Mathias Zimmermann, Julia Hallmann

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja:  Nein:   Enthaltung: 



11.a-e   Vorstandswahlen 
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Nehmen alle Gewählten die Wahl an ?



12. Haushalt 
2020
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12. Haushalt 2020
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12. Haushalt 2020
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12. Beschlussfassung über den Haushaltsplan für das Jahr 2020 
Stimmzettel 6 

Bitte im Chat abstimmen 

 Ja: 

 Nein:  

 Enthaltung: 



13.  Ihre Anfragen und Anregungen 
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? 



14. Schließung d. Mitgliederversammlung 
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit 
Schönen Abend  und bleiben Sie gesund….. 
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